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重庆綦江红岩村农文旅融合现状与优化对策分析——基
于 SWOT 分析模型

江虹翰   张梦

重庆三峡学院 财经学院，中国·重庆 404020

摘  要：论文以重庆綦江红岩村为研究对象，在对其进行实地调研后对其农文旅融合现状展开深入剖析并借助

SWOT 分析模型进行客观全面地评估。红岩村拥有独特的自然和文化资源，特色农业产业基础扎实，乡村旅游发展

态势良好，同时具备人才与组织优势以及创新的治理模式。然而，该村也存在一些劣势和市场竞争，基于上述分析，

提出相应的优化对策。
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Analysis of the Current Situation and Optimization Strategies for the Integration of Agriculture, 
Culture, and Tourism in Hongyan Village, Qijiang, Chongqing — Based on SWOT Analysis Model

Honghan Jiang   Meng Zhang
Chongqing Three Gorges University School of Finance and Economics, Chongqing, 404020, China

Abstract: This paper takes Hongyan Village in Qijiang, Chongqing as the research object, conducts in-depth analysis of its 
current situation of agricultural, cultural and tourism integration after field research, and objectively and comprehensively 
evaluates it with the help of SWOT analysis model. Hongyan Village has unique natural and cultural resources, a solid 
foundation in characteristic agricultural industries, a good development trend in rural tourism, as well as talent and 
organizational advantages and innovative governance models. However, there are also some disadvantages and market 
competition in the village. Based on the above analysis, corresponding optimization measures are proposed.
Keywords: rural revitalization; integration of agriculture, culture, and tourism; SWOT analysis; red crag village

1 概述

1.1 研究背景
乡村振兴战略，是中国的一项重大战略，中国共产党

的十九大提出以来，全面社会主义现代化建设国家的全局性

和历史性任务，是新时代“三农”工作的总起点。此外，农

业在国民经济中起着重要作用。在中国，乡村振兴的实施，

不仅是巩固与深化农村贫困地区脱贫工作，也是中国实现

“两个一百年”奋斗目标和建设社会主义现代化经济体系的

重大课题。

重庆綦江红岩村作为一个自然文化资源丰富的乡村地

区，面临着巨大的发展机遇和挑战。一方面，国家高度重视

乡村振兴和农业文化旅游一体化融合的政策支持，为红岩村

的发展提供了良好的政策环境。另一方面，人们对乡村旅游、

生态农业和文化体验的需求不断增长，为红岩村的农文旅融

合发展提供了广阔的市场空间。

1.2 研究意义
为农文旅融合发展的理论研究提供了一个具体的乡村

案例，通过对红岩村的深入分析。同时，有助于深入理解

不同地区、不同资源禀赋下的农文旅融合模式和发展路径，

为后续研究提供参考和借鉴。在实践方面，通过对红岩村进

行 SWOT 分析，明确其优势和劣势，把握机遇，应对威胁，

并在此基础上提出针对性的优化对策，为红岩村的农文旅融

合发展提供科学的决策依据，有助于提升红岩村的旅游吸引

力和竞争力。

红岩村作为重庆綦江的一个乡村代表农文旅融合发展

的成功经验可以为周边地区乃至整个区域的乡村振兴提供

示范和借鉴。对当地来说，进一步促进农村产业融合发展，

增加农民收入，改善农村生态环境，提升农村社会治理水平，

推动区域乡村全面振兴。

2 文献综述

2.1 中国研究现状
基于 2017 年中国共产党的十九大报告提出乡村振兴战

略以来，学者从多个方面对乡村振兴的内涵进行研究，廖彩

荣、陈美球（2017）认为乡村振兴战略体现了社会主义进入

新时代“三农”新时代的新要求，农业农村发展进入新阶段，

城乡发展呈现新的特点，乡村振兴的关键在于“振兴”二字。

姜长云（2023）认为，党的十九大报告郑重提出，农业、农

村、农民问题乃是关乎国计民生的根本所在，要全力构建并

健全城乡融合发展的体制机制以及政策体系，加快推动农业

农村迈向现代化。这段简洁的论述，充分展现出紧密契合新
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的时代条件与实践需求，敢于变革、勇于创新的宏大远见和

深刻卓识。这是对党的十六大以及党的十七届三中全会所提

出的解决“三农”问题的又一次重大突破。有一部分学者运

用对比分析的方式，对乡村振兴战略所具有的独特内涵进行

阐释。例如，陈龙（2018）强调人与自然和谐共生，与西方

国家相比，中国更加注重生态保护的整体性和系统性。

农文旅融合通过整合农业、文化和旅游资源，实现了

三个产业的优势互补和协同发展。王德刚（2013）依据旅

游与农业融合程度的不同，可以将农业旅游划分为观光型、

休闲型以及创意型这三个层面。耿言虎（2019）提到，外部

型发展模式往往依赖外部力量的推动，如政府的政策支持、

企业的投资等。然而，这种模式下村民的参与感相对较弱，

可能导致他们对产业发展的认同感和责任感不足。而内生型

发展模式则强调充分挖掘乡村自身的优势资源，如茫芒田村

丰富的茶叶资源、优美的自然环境以及独特的民俗文化等。

卜一川（2023）认为在乡村产业发展的道路上，尽管各方都

在积极努力，但目前来看，各个相关参与者之间的利益联结

机制尚未完善。这种不完善可能导致各方在产业发展中的角

色定位不清晰，利益分配不均衡，进而影响到乡村产业发

展的可持续性。因此，对于这一利益联结机制的深入研究至

关重要，需要探索出更加合理、有效的联结方式，以实现各

方利益的最大化和乡村产业的稳定发展。覃建雄（2023）通

过案例分析和比较分析发现，案例地区的农文旅融合在多个

方面存在不足。融合程度不高意味着农业、文化和旅游三个

产业之间的结合还不够紧密，未能充分发挥各自的优势，实

现协同发展。融合深度不足则表明在融合过程中，仅仅停留

在表面的结合，未能深入挖掘各个产业的内涵和价值。代菊

华（2023）在其他学者的基础上，继续运用案例分析和比较

分析法，并找出其所出现的问题。在乡村振兴的大背景下，

也有学者对农文旅融合的发展进行研究，如张特（2024）提

到在乡村振兴的大背景下，农文旅融合成为推动农村经济发

展、提升农民生活水平的重要途径。可以实现资源的优化配

置，拓展农业的多功能性，从而为农民创造更多的增收渠道。

2.2 国外研究现状
对于农文旅融合发展的研究，国外研究此问题的学者

较多，也提出了较多可供借鉴和参考的学术观点和运用经

验。Lind（1995）提出了发展农业旅游具有诸多意义，其

中包括对延伸农业产业链条起着重要推动作用。Redle 和

Busby（2000）提出农旅产业融合在立足多业态经营与可持

续发展的前提下，呈现出多种发展模式。其中，主要有“公

司 + 农户”模式，该模式中公司发挥其在市场开拓、资源

整合以及专业管理等方面的优势，农户则提供土地、劳动力

以及丰富的农业生产经验，二者相互协作，共同推动农旅

产业融合发展。农户之间通过合作互助，共享资源和信息，

共同开发经营农业旅游项目实现规模效应和协同发展。通过

引入多元化的投资主体，以股份合作的形式共同开发农旅项

目，实现资源的优化配置和风险共担。Sharon（2010）提出，

可依据游客的切身感受将农村旅行划分为五大模式。其一为

感受式农村模式，其二是参观式农村模式，其三为非工作农

庄模式，其四是被动直接接触工业生产农庄模式，游客通过

间接的方式与农庄的工业生产产生联系，可能是通过了解农

庄的产品加工过程或者参观相关的工业设施等，从而对农村

的工业生产有一定的认知。在此观点的基础上，Yasuo（2013）

对日本地区的乡村旅游进行了深入研究。他指出，乡村旅游

与当地具有知名度的农特产品各自具有独特的特点。乡村旅

游与当地农特知名产品之间存在着相辅相成、互相成就的紧

密关系。游客在乡村旅游的过程中，通过亲身体验和品尝，

了解并喜爱上这些农特产品，从而将其作为纪念品或礼物购

买带走。

2.3 国内外研究述评
总体来说，中国的诸多专家学者围绕乡村振兴战略的

内涵研究从多元角度切入，涵盖诸多层面，为乡村的发展筑

牢了坚实的理论根基。在产业振兴中，根据当地的地缘特色

和优势，农文旅融合发展又成为广大学者所关注的重点，在

农文旅融合方面，国外学者对此见解颇多，研究深入，时间

更早。中国，随着中国式现代化、农业现代化、乡村振兴战

略的提出和政策支持力度不断加大，近几年对农文旅融合发

展的研究不断增加。但是，由于各种原因，中国乡村农文旅

融合发展较为缓慢，在农文旅融合过程中出现了诸多问题。

论文通过案例分析法和 SWOT 分析法，以綦江区三角镇红

岩村为例，通过实地调研和 SWOT 方式，了解当地“老瀛山”

景区与红岩村“景村联动”的局限性以及当地农文旅融合出

现的局限性和优点，并对当地农文旅融合时所出现的问题提

出对应的建议。

3 概念界定与理论基础

3.1 概念界定

3.1.1 乡村振兴
乡村振兴是通过政策推动乡村在经济、社会、文化、

生态等多领域全面发展，是中国的一项重大战略。在中国，

乡村振兴的实施，一方面是对农村贫困地区脱贫工作的巩固

与深化，另一方面也是中国实现“两个一百年”奋斗目标以

及社会主义现代化建设经济体系的重大课题。

3.1.2 农文旅融合
农文旅融合模式充分利用农业的自然资源和生产活动，

借助旅游的市场渠道和服务体系，打造出多元化的产品和体

验。例如，以农业观光园为空间载体，展示当地特色农产品

的种植过程，同时融入民俗表演、文化展览等活动，为游客

提供既有趣味性又有教育意义的旅游体验。这种融合模式不

仅能够提升农业的附加值，还能促进文化的传承与发展，推

动地方经济的繁荣。与之不同的是，农业与文化旅游的紧密

融合能够为农村地区带来全新的活力。再者，农文旅融合借
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助将丰富的文化旅游资源与传统农业以及优美的自然景观

相互融合，能够为传统农业经济注入强劲的发展动力，进而

实现乡村产业的创新与升级。因此，论文认为实现真正的农

文旅融合，就要以当地村庄的农业资源，生态景观和村落文

化为基础，深度挖掘乡村的领域价值，最终实现农、文、旅

协同发展。

3.2 理论基础

3.2.1 资源基础理论
该理论认为企业或项目的优势来源于其所拥有的独特

资源，在农文旅融合的案例中，像重庆綦江红岩村的丹霞地

貌、恐龙足迹等自然景观和历史文化底蕴就是独特的资源优

势。在农文旅融合的实际案例中，以重庆綦江红岩村为例，

其拥有的丹霞地貌、恐龙足迹等自然景观以及深厚的历史文

化底蕴，无疑是极为独特的资源优势。丹霞地貌以其绚丽多

彩的色彩和奇特的地形地貌，成为吸引游客的重要自然景观

资源。恐龙足迹则具有极高的科学研究价值和旅游观赏价

值，能够吸引众多对古生物感兴趣的游客。

3.2.2 产业融合理论
在产业融合的进程中，不同产业的核心技术、资源以

及市场彼此借鉴、相互补足。由此，催生出全新的产业形态

与发展模式。这种融合不但给企业带来了崭新的发展契机，

还为经济的持续增长灌注了新的活力。它对传统的产业结构

与竞争格局进行了改变，推动企业持续进行创新与转型，以

便适应全新的市场环境。产业融合具有多个驱动因素，如技

术创新驱动、市场需求变化驱动、企业竞争与战略驱动，农

文旅融合在实际意义来说也算是产业融合的一种发展模式，

通过整合农业、文化、旅游三方面的资源，充分发挥其优势，

以此来达到提升产业融合，促农增收的目的。

3.2.3 SWOT 分析理论
SWOT 分析作为一种战略分析工具，其核心作用在于

针对一个项目、企业、组织或是地区等主体，对其内部的优

势（Strengths）和劣势（Weaknesses）以及外部环境中的机

会（Opportunities）与威胁（Threats）展开评估。该方法的

宗旨是帮助决策者全面洞悉主体的实际状况，以此制定恰当

的战略方案，充分发挥自身优势、抓住机会，同时努力克服

劣势、积极应对威胁。

4 綦江区红岩村农文旅融合发展现状

4.1 当地基本情况
红岩村位于重庆市綦江区三角镇，地处山区与丘陵过渡

区域，自然风貌独特。基础设施配套完善，有行政村通双车

道 8km、“四好农村路”7.5km。并且，通过与中邮綦江分公

司进行战略合作，顺利地解决了快递物流进村的“最后一公里”

难题；开通农村客运线路 1 条，设站点 7 个；有山坪塘 15 口、

渠道 5 公里、农村集中人饮水厂 1 座、公厕 5 座。区位交通

优势明显，距綦万高速通惠互通 7 公里，距渝筑高速隆盛互

通 11 公里，15 分钟直达綦江城区，1 小时直通重庆主城。

近年来，红岩村以其卓越的乡村风貌与宜居环境，相

继荣获“中国美丽休闲乡村”“成渝地区双城经济圈美丽巴

渝宜居乡村先导村”等一系列殊荣。在乡村建设的画卷上，

红岩村巧妙地将实体院落与数智院落相结合，组建起一支技

艺精湛的红岩工匠队，精心打造出既蕴含山水韵味又彰显红

岩特色的巴渝村居。在此基础上，红岩村还依托线上“小院

家”平台，推行乡村善治机制，成功搭建起多个小院，并开

发了积分兑换、活动通知、个人求助等多元化功能，实现了

群众诉求的一站式受理。

然而，尽管红岩村在乡村旅游方面取得了显著成绩，

但其旅游红利尚未完全释放。当前，红岩村的知名度与影响

力仍有待提升，农文旅项目数量偏少且质量参差不齐，缺乏

成熟完善的配套旅游线路与游乐设施。

4.2 农文旅发展现状
目前红岩村的农文旅总体上来说发展趋势向好，有着明

确的发展目标。其中“建设知名高端民宿聚集地”是发展目

标的重要一环，据此当地政府编制了《重庆市綦江区三角镇

红岩村村庄规划（2024—2035）》来对旅游民宿开发运营模式、

品牌打造等进行详细阐述。此外，綦江区政府对该村农文旅

项目扶持力度加大，拟定了《綦江区促进文化旅游体育服务

业高质量发展的若干措施》，积极谋划促进旅游民宿产业发

展的政策措施，加强等级民宿创建指导等。当地产业融合发

展良好，目前红岩村已依托瀛山景观打造了瀛山院子等精品

主题民宿 4 家、休闲农家乐 6 家，新建露营基地 2 个，近两

个月吸引旅游观光 2000 余人次。并且计划对民宿建设用地、

经营模式和运营模式等进行积极探索，推动民宿集群化、精

品化发展。此外，红岩村拥有 500 余亩蚕桑、180 余亩李子、

170 余亩柑橘、200 余亩花椒、700 余亩榨菜，200 桶林下养

蜂等丰富的农业产业。还通过直播带货等方式帮助村民销售

农产品，如“麦粑书记”吴婷婷通过网络直播帮助村民销售

柑橘、花椒等农特产品，推动了农业与旅游的融合发展。红

岩村具有先天的地理优势，其处于綦江国家地质公园 4A 级

景区老瀛山核心地区，拥有众多古生物化石，尤其是恐龙足

迹化石、木化石，虫化石等分布集中，保存完整。当地积极

利用这一地质文化资源，推动地质科普与旅游的结合。

图 1 红岩村农文旅财务收入

资料来源：綦江区人民政府。
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由图 1 可知，红岩村近五年的农文旅收入呈现整体向

好的趋势，随着互联网的发展和政策的支持，红岩村的农文

旅项目得到了良好的发展，从最初 2020 年的 180 万元上涨

到 2024 年的 272 万元，五年时间收入上涨了 92 万元，上涨

幅度较大。

5 綦江区红岩村农文旅融合发展的 SWOT 分析

5.1 内部优势分析
綦江区红岩村的农文旅融合具有明确的政策支持，区

政府高度重视红岩村的发展，出台了一系列相关政策。例如，

在《重庆市綦江区“强镇带村”试点工作实施方案》中，明

确了红岩村打造农文旅深度融合的定位，提出支持其依托綦

江国家地质公园老瀛山景区和国家农村产业融合发展示范

园，探索共建共享、生态产业融合发展新模式。红岩村具有

独特的自然与生态资源优势，红岩村位于綦江区国家地质公

园 4A 级景区老瀛山核心区域，这里有奇特的丹霞地貌和恐

龙足迹等地质景观，为发展地质科普旅游提供了得天独厚的

自然条件，能够吸引大量对自然奇观和地质科学感兴趣的游

客此外，红岩村具有较好的区位交通优势，红岩村所处的綦

江区位于重庆南部，是重庆连接贵州、云南的重要通道。其

与重庆中心城区距离较近，交通便利，便于城市居民周末或

节假日到红岩村休闲度假，为红岩村的农文旅融合发展提供

了广阔的客源市场。綦江区内公路等交通网络较为发达，随

着乡村振兴产业路、建制村双车道等升级改造项目的推进，

红岩村的交通条件得到进一步改善。

5.2 内部劣势分析
首先在经济基础方面，红岩村的农文旅融合项目需要

大量的资金投入来建设基础设施、打造旅游景点、开展文化

活动等，但这些目前都遇到了资金瓶颈。与一些经济发达地

区相比，当地政府和企业的资金实力相对较弱，用于支持农

文旅融合的专项资金相对有限，导致一些规划中的项目难以

快速推进和高质量实施，在某种程度上阻碍了农文旅融合的

发展速度和质量，目前红岩村的产业链条较短，附加值较低，

缺乏具有创新性和高附加值的旅游项目及文化创意产品。红

岩村虽然拥有丰富的自然与文化资源，但是在品牌的宣传和

推广方面表现得相对滞后正因如此，其品牌知名度与影响力

较小，没有形成具备广泛吸引力和强大市场竞争力的农文旅

品牌形象。与中国部分著名的农文旅目的地相比较，红岩村

在旅游市场上的辨识度不高，游客对它的了解和认知程度十

分有限。

5.3 外部机遇分析

5.3.1 政策支持
国家大力实施乡村振兴战略，乡村振兴战略的全面推

进为红岩村的发展提供了政策支持和资金扶持，在乡村振兴

的大背景下，綦江区各级政府对农村基础设施建设、产业发

展、生态环境保护等方面的投入不断加大，为红岩村改善交

通条件、提升人居环境、发展特色产业创造了有利条件。重

庆市政府对綦江区进行大力政策支持，将綦江纳入全市发展

战略，在产业布局、交通建设、生态保护等方面给予支持。

例如，重庆市支持綦江打造国家农村产业融合发展示范园，

这为红岩村的农文旅融合发展提供了重要机遇。

5.3.2 市场机遇
随着互联网技术的升级和普及，由此衍生的如电商直

播等为红岩村的农文旅融合发展带来了新机遇，通过互联网

平台，红岩村可以进行旅游产品的宣传推广、在线预订、客

户服务等，提高旅游营销的效率和效果的同时，云上 VR、

CR 技术既可以方便游客对红岩村老瀛山景区的了解，又可

以提升当地的旅游管理和服务水平。

5.4 外部挑战分析

5.4.1 市场竞争激烈
綦江周边存在多个知名旅游景点，如黑山谷、古剑山

等，这些成熟景区已在市场上形成了较高的知名度和稳定的

客源，吸引了大量的游客，对红岩村的旅游市场份额构成了

有力竞争，导致红岩村在吸引游客时面临较大的竞争压力。

许多地方都在开发类似的乡村旅游产品，如农家乐、民宿、

采摘体验等。红岩村的农文旅产品在特色和创新性方面不够

突出，易陷入同质化竞争困境，难以在众多同类产品中脱颖

而出，吸引更多游客的关注和选择。

5.4.2 区域协调发展不足
尽管红岩村自身的基础设施在不断完善，但与周边地

区的交通等基础设施衔接还不够紧密。从主要客源地到红岩

村的公共交通不够便捷，道路标识不够清晰等问题，这在一

定程度上影响了游客的出行体验和前往意愿，限制了红岩村

与周边地区的协同发展和客源共享。据当地第一书记张庆书

记所说，红岩村老瀛山地质公园景点尚未形成成熟、高效的

旅游整合路线，缺乏统一的规划和协调的景村一体化管理，

无法形成规模效应和协同发展的合力。

5.4.3 市场需求变化快速
如今的游客在选择农文旅产品时，一方面期望能够欣

赏到美丽的自然风景，感受乡村的宁静与质朴，亲身体验农

事活动带来的乐趣；另一方面，他们渴望深入了解当地的文

化底蕴，探寻历史遗迹、民俗风情等独特的文化元素。同时，

完善的休闲娱乐设施，如亲子游乐场所、户外运动场地等，

也成为吸引游客的重要因素。红岩村目前的农文旅产品和服

务在满足这些多样化需求方面还存在一定差距，需要不断进

行优化和升级。当前农文旅市场发展迅速，新的旅游模式和

业态不断涌现，红岩村聚焦恐龙主题亲子公园，虽然紧跟市

场趋势，但是在调整发展策略和产品供给方面相对滞后，从

而面临着因无法及时适应市场变化而被市场淘汰的风险。

6 綦江区红岩村农文旅融合发展的思路和建议

农业、文化，旅游相互融合，其中农业是基础，文化

是灵魂，旅游是纽带，如何把三者融会贯通起来。在地理空

间布局上，可以将农业生产区域、文化展示场所和旅游服务
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设施有机结合。把农业劳作和亲子交流，学生教育相结合起

来，从而丰富当地的农文旅项目和展示当地的民俗文化。抓

住全市全区对红岩村农文旅项目发展的大力支持机遇，延续

类似本次《2024 年大学生乡村振兴大赛“綦创未来”》大

赛，广泛搜集并应用社会各界对当地农文旅发展和景村一体

化建设的优良建议。

6.1 明确规划引领作用
依据红岩村的自然与文化资源特色，以及所处的老瀛

山景区和国家农村产业融合发展示范园的区位优势，进一步

明确如“康养文创 + 地质科普”等具有独特性和吸引力的

发展定位，突出“一步两亿年，奇趣红岩村”等主题，打造

知名高端民宿集聚地。同时在已有的《重庆市綦江区三角镇

红岩村村庄规划（2024—2035）》基础上，进一步细化和完

善农文旅融合发展规划，加强与周边区域的协同发展规划，

确保红岩村的发展与周边环境相协调，实现资源共享、优势

互补。

6.2 推动产业协同发展
结合旅游市场需求，调整和优化农业产业结构，发展

特色农产品种植和养殖，如有机蔬菜、水果采摘园、生态养

殖基地等，既为游客提供新鲜的农产品体验，又增加农产品

的附加值，同时带动农业产业的现代化发展。目前红岩村的

农产品加工、销售与旅游比较分散，力图把这三者结合起来

并开发具有红岩村特色的商品并定时举办农产品展销会，促

进农产品的销售，实现一二三产业的协同发展，提高产业综

合效益。

6.3 加大基础设施建设
据实地调研走访可知，红岩村位于綦江三角镇中心，

从地图上来看，虽然距离重庆主城区和綦江城区直线距离不

远，但是其位于老瀛山腹部地区，其海拔较高，路线较曲折。

同时，由于客流量的缺乏，当地客车源较少，这对当地城区

游客带来十分不便。改善红岩村与外部的交通连接，增加公

共交通班次，提高道路标识的清晰度和准确性就成为重中之

重，同时应利用当地的空闲土地，增加停车场建设的数量，

在村子的入口处、主要景点附近以及民宿集中区域，合理规

划建设停车场，停车场的设计要考虑到不同类型车辆的停放

需求，配备相应的停车设施和标识来满足日渐变化的游客

需求。

6.4 强化人才支撑
加强专业人才引进，出台具有吸引力的人才引进政策，

为有助于当地农文旅融合发展的专业人才提供优厚的待遇

和发展空间，对于高层次人才，可以提供特殊的奖励政策，

激励他们为红岩村的发展贡献更多的智慧和力量，当地各级

政府部门应建立人才绿色通道，为人才引进提供强大保障。

根据 2024 年的乡村振兴比赛可知，吸引高校毕业生和返乡

青年是一项发展当地农文旅的重大举措。加强与高校建立合

作关系，开展实习基地建设、产学研合作等活动，吸引高校

毕业生到红岩村实习和就业。为他们提供良好的就业环境和

发展机会，鼓励他们扎根农村，为农文旅融合发展贡献力量。

7 结语

近年来全国旅游产业形势不断向好，加之在国家加强

基础设施建设的大战略下，交通愈加便利，自驾游、短程

游、乡村游的趋势逐渐火热。在乡村振兴战略的大背景下，

农业、文化和旅游产业的融合发展进程显著加快。随着旅游

产业的持续升温，自驾游以其自由灵活的特点，成为许多游

客的首选。短程游则以其时间短、距离近的优势，满足了都

市人群在忙碌生活中寻找片刻宁静的需求。伴随乡村振兴战

略的深入实施，各地踊跃探寻农业、文化和旅游产业融合发

展的途径。经由对农业资源的整合、文化内涵的深度挖掘以

及旅游服务品质的提升，成功打造出一批兼具观光、休闲、

体验及文化传承功能的农文旅融合项目。在乡村振兴战略的

推动下，各地打造的农文旅融合项目，既为游客提供了丰富

的旅游体验，又促进了乡村经济的发展和文化的传承。作为

地理位置都天独厚和资源禀赋的红岩村来说，因地制宜地进

行农文旅融合具有较大的发展空间，论文从 SWOT 分析模

型出发，通过实地调研当地村干部可知，红岩村处于国家地

质公园腹部，但是其旅游红利尚未完全释放，游客数量不多，

因此论文提出了明确规划引领作用、推动产业协同发展、加

大基础设施建设、强化人才支撑四大解决措施。
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