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高校大学生直播创业路径研究
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摘 要：论文旨在探讨高校大学生直播创业的路径与策略。随着互联网技术的不断进步和直播行业的蓬勃发展，直

播创业已成为高校大学生的一种新兴创业模式。本研究首先分析了直播创业的背景、意义以及高校大学生在此领域

的优势与挑战。通过文献回顾、案例分析和问卷调查等方法，我们深入研究了高校大学生直播创业的现状，分析了

高校大学生直播创业的存在的问题。就上述问题，本研究提出了一系列应对策略。
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Abstract: This paper aims to explore the pathways and strategies for live streaming entrepreneurship among college students 
in higher education institutions. With the continuous advancement of internet technology and the rapid development of the 
live streaming industry, live streaming entrepreneurship has become a new form of entrepreneurship for college students. This 
study first analyzes the background, significance, as well as the advantages and challenges faced by college students in this 
field. Through methods such as literature review, case analysis, and questionnaire surveys, we delve into the current status of 
live streaming entrepreneurship among college students and identify the existing issues. In response to these issues, this study 
proposes a series of strategies.
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0 前言

随着互联网技术的飞速发展，直播行业逐渐崭露头角，

成为当下最受欢迎的娱乐和商业模式之一。在这一背景下，高

校大学生作为具有创新思维和创业热情的重要群体，纷纷投身

于直播创业的浪潮中。大学生直播创业不仅关乎个人梦想的实

现，更为社会创造了就业机会，带动了相关产业链的发展，为

经济社会的繁荣注入了新的活力。因此，对高校大学生直播创

业路径的研究具有重要的现实意义和实践价值 [1-3]。

近年来，直播电商、短视频等新兴业态的兴起，为大

学生提供了广阔的创业空间。一方面，网络直播平台的普及

使得大学生能够便捷地展示自己的才艺和技能，获得他人的

关注和认可；另一方面，直播电商的发展使得大学生能够通

过带货、打赏等形式获得经济回报，实现个人价值。然而，

大学生直播创业也面临着诸多挑战，如市场竞争激烈、内容

同质化严重、用户需求多变等。因此，探索出一条适合高校

大学生的直播创业路径，对于提高大学生的创业成功率、推

动直播行业的健康发展具有重要意义 [4-5]。

本研究旨在通过分析高校大学生直播创业的现状、特

点、挑战以及成功案例，探讨出一条适合高校大学生的直播

创业路径。通过深入研究，可以为大学生提供创业指导和建

议，帮助他们更好地把握市场机遇，规避创业风险，实现个

人梦想和社会价值。同时，本研究也可以为高校创业教育提

供新的思路和方法，推动高校创业教育的创新和发展。

1 现状

1.1 高校大学生网络直播创业的优势
①丰富的内容创意：大学生通常思维活跃，对新事物

充满好奇，能够创造出多样化的直播内容，吸引年轻观众。

②技术熟练度高：如今的大学生普遍熟悉互联网技术，

能够熟练使用各种直播工具和平台，这为他们进入直播行业

提供了技术基础。

③校园资源丰富：高校内有丰富的学术资源、社交

资源和人力资源，可以为大学生的直播创业提供多方面的

支持。

④市场潜力巨大：年轻群体是直播电商的主要消费群

体之一，大学生能够更精准地把握这一群体的需求和喜好。

1.2 高校大学生网络直播创业的劣势
①经验不足：多数大学生缺乏实际的商业运营经验，

这可能导致他们在创业过程中遇到诸多困难。

②资金有限：大学生通常没有足够的启动资金，这限

制了他们在设备购置、市场推广等方面的能力。
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③时间冲突：学习任务繁重，可能与直播创业的时间

安排产生冲突，影响创业效果。

④社会资源匮乏：与成熟创业者相比，大学生在社会

资源、人脉关系等方面相对较少，这可能限制其发展速度和

规模。

1.3 高校大学生网络直播创业存在的机遇
①政策支持：政府和高校对大学生创业给予多方面的

政策支持，如创业资金、场地支持、培训指导等。

②市场需求旺盛：直播电商市场快速增长，用户对

直播内容的需求日益多样化，为大学生提供了丰富的创业

机会。

③技术进步：直播技术的不断进步，如 5G、AI 等新技

术的应用，为大学生创业提供了更多可能性。

④社交媒体平台的兴起：社交媒体平台如抖音、快手

等的兴起，为大学生提供了低门槛的直播入口，便于他们迅

速积累粉丝和影响力。

1.4 高校大学生网络直播创业存在的挑战
①竞争激烈：直播行业竞争激烈，大量成熟主播和机

构存在，大学生需要在这一市场中脱颖而出。

②内容同质化严重：直播内容容易同质化，缺乏创新

的直播内容难以吸引和留住观众。

③法律法规风险：直播行业涉及的法律法规较多，如

版权、隐私保护等，大学生需要具备一定的法律知识。

④心理健康压力：直播行业压力大，大学生可能面临

来自观众、平台、市场等多方面的心理压力。

2 高校大学生网络直播创业存在的问题

2.1 高校大学生网络直播创业中平台选择中存在的

问题
平台选择困难：市场上直播平台众多，大学生需要在

众多平台中选择最适合自己的平台，这需要对各平台的特

性、用户群体、推广政策等有深入了解。

平台规则不透明：一些直播平台的审核和推广规则不

够透明，可能导致大学生在直播过程中遇到不公平待遇。

平台流量分配不均：大平台往往会有流量倾斜，优质

资源集中于头部主播，新人主播难以获得足够的流量支持。

2.2 高校大学生网络直播创业市场细分中存在的问题
市场细分不明确：大学生可能缺乏对市场的深入了解，

难以准确细分目标市场，导致直播内容无法精准对接目标

观众。

竞争者众多：市场细分越明确，竞争对手也可能越多，

大学生需要在细分市场中找到独特的竞争优势。

市场需求变化快：直播市场的用户需求变化快，大学

生需要及时调整内容策略，以适应市场变化。

2.3 高校大学生网络直播创业市场定位中存在的问题
定位不清晰：大学生可能缺乏明确的市场定位，导致

直播内容泛而不精，难以在观众中建立独特品牌形象。

定位与实际不符：有时大学生的市场定位与自身能力

和资源不匹配，导致定位难以实现。

品牌形象建设困难：大学生往往缺乏品牌建设的经验

和资源，很难在竞争激烈的市场中树立起自己的品牌形象。

3 高校大学生的直播创业应对策略

3.1 在市场选择方面服务有效的直播对象
大学生在网络直播的市场选择需要应对来自目标受众、

市场规模以及竞争情况带来的问题。只有正确认识与自身相

匹配的目标受众，分析和了解相应的市场规模和竞争情况的

条件下，才能够有效解决网络直播市场选择方面所存在的问

题。因此，大学生在进行网络直播的市场选择前，要确定好

所要服务的直播对象。

3.1.1 确定直播所面向的人群
服务有效的直播对象首先要确定直播所面向的人群。

对于体育直播，首要任务是深入研究和分析目标市场中的体

育迷群体，掌握其观看习惯、偏好和消费水平，进而确定恰

当的直播内容和形式。对于财经直播，其所面向的观众通常

是投资者、金融从业者、经济学者以及对财经领域感兴趣的

人群，需要深入研究这些人的需求和兴趣，进一步提供符合

他们需求的直播内容。对于泛娱乐直播，主要面向年轻群体，

因此需深入了解其喜好、兴趣及消费习惯。大学生在网络直

播创业的市场选择时，确定直播所面向的人群，才能够更加

精确地服务好观众，为创业打下良好的基础。

3.1.2 选择直播内容所适宜的平台
在明确了目标受众后，接下来的核心任务是选择一个

与内容相匹配的直播平台。以专注于体育的大学生直播为

例，他们应当选择如腾讯体育、爱奇艺体育等专业体育直播

平台进行展示。这是因为体育直播往往需要更高级别的技术

支持和设备配备，这些平台恰好能提供相应的资源和环境。

对于致力于财经直播的大学生，他们应该选择专注于财经的

直播平台，如新浪财经、东方财富等。这些平台上有专业的

财经分析师和相应的观众群体，更利于财经内容的展示和传

播。从事泛娱乐直播的大学生优选斗鱼、B 站等综合性平台，

因其用户基数大且活跃，契合泛娱乐直播特性。选对平台对

直播推广和呈现至关重要。

3.1.3 利用短视频和社交媒体引流
挑选好直播平台后，还需要进行引流。大学生可以利

用抖音、快手等短视频平台发布与直播内容有关的精彩片段

从而吸引潜在观众的注意力。通过微博、微信等社交媒体提

前发布与直播内容相关的预告，吸引观众关注，并引导话题

讨论与粉丝互动，以提升观众参与度和黏性。

3.1.4 优化改进直播内容维持流量
在成功利用短视频和社交媒体吸引流量后，大学生需

要持续优化直播内容以保持观众的兴趣。创新是关键，要避
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免内容单调和重复。为此，大学生可以定期引入新主题等方

式使直播内容更加丰富多彩。同时，邀请观众参与内容创作

也是一个好方法，如让观众提问或投票决定直播主题，增加

观众的参与感和归属感。

除了内容创新，建立和维护粉丝社群也是维持流量的

重要手段。通过微信群、QQ 群等社交平台，大学生可以与

粉丝保持更紧密的互动，了解他们的需求和喜好，从而调整

直播内容。大学生还可以通过分析直播数据，了解观众的行

为模式、喜好以及流失原因，从而针对性地调整直播策略。

这种以数据为驱动的优化方法，能够更好地满足观众需求，

提升直播的吸引力和影响力。

3.2 在市场定位方面探索创新的直播空间
在完成了市场细分和选择之后，大学生在网络直播创

业中需要进一步探索和创新其市场定位。为了实现这一目

标，需要从内容策略、自身资源和外部环境三个方面进行深

入分析和挖掘，以寻找新的直播发展空间。

3.2.1 内容策略方面的对策
在内容策略方面，大学生需要增强直播的专业性与深

度，保证直播的持续性与创新性、明确直播的定位与主题。

首先，为了提升直播的专业性和深度，大学生应当积

极参与行业培训，并向行业专家请教，以增强自己在直播内

容领域的专业性。

其次，为了确保直播内容的持续性和创新性，大学生

需要制定一个内容更新计划，保证定期为观众带来新鲜、有

趣的内容。此外，还应积极探索和学习新的直播形式和互动

方式，使直播内容始终保持新颖和吸引人。

最后，为了明确直播的定位和主题，大学生应进行市

场调研，准确把握观众的喜好和兴趣。通过明确自己的直播

定位和主题，持续输出与定位相契合的内容，从而吸引并稳

固目标受众，为直播事业的发展奠定坚实基础。

3.2.2 自身资源方面的对策
在自身资源方面，大学生需全面提升直播技术能力、

资金管理和人脉网络。具体而言，应积极参与直播技术培训

或寻求专家支持，以增强在网络直播平台上的技术实力。此

外，通过积极参与行业交流、加入相关社群等方式，与同行

和潜在合作伙伴建立联系，以拓展人脉资源。
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